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61. INTERNATIONALE KALENDERSCHAU 2011
IM HAUS DER WIRTSCHAFT BADEN-WURTTEMBERG, STUTTGART

Die 61. Internationale Kalenderschau 2011 startet im Juni 2010. Die
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Internetverdffentlichung
Teilnahmebedingungen
Kaufkalender

e

Veranstalter haben sich zum Ziel gesetzt, dass die Kaufkalender recht-
zeitig vor dem neuen Kalenderjahr juriert und einer breiten Offentlichkeit
prasentiert werden. Dadurch kénnen die teilnehmenden Verlage ihre
Marktchancen beim Handel und den Endverbrauchern deutlich erhdhen.
Die Kalenderschau zeigt einen reprasentativen Querschnitt des Kalen- 6
derschaffens in Deutschland und im Ausland. Der Graphische Klub
Stuttgart e.V. (GKS) befasst sich gemeinsam mit der Kodak GmbH
Stuttgart, dem Wirtschaftsministerium Baden-Wurttemberg und dem
Verband Druck und Medien in Baden-Wirttemberg e.V. mit der kulturge-
schichtlichen und wirtschaftlichen Bedeutung des Kalenders. Die Ver-
anstalter méchten einer breiten Offentlichkeit und interessierten Fach-
leuten die unterschiedlichen Dimensionen dieses Mediums vor Augen
fuhren und den Kalenderschaffenden mit den Auszeichnungen zu einem
Mehrwert im Wettbewerb verhelfen.
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GroRer Auftritt fir Kaufkalender

Um lhren Kalendern einen noch
groRReren und publikumswirksame-
ren Auftritt zu gewahrleisten, wird
die erfolgreiche Kooperation mit
den Stuttgarter Buchwochen fort-
gesetzt. Die Kalender werden auf
mehreren Ausstellungen gezeigt.

"500.000

BESUCHER WERDEN IHRE KALENDER BEWUNDERN

» In Frankfurt auf der Buchmesse

» In Stuttgart auf den Stuttgarter Buchwochen
» In Karlsruhe auf der Karlsruher Bicherschau

» In Stuttgart zur Internationalen Kalenderschau
» In Karlsruhe zur Internationalen Kalenderschau
» In Leipzig auf der Buchmesse
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Einsendeschluss
fir Kaufkalender
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Neue Chancen fiir Kaufkalender

Die Idee ist, Kaufkalendern, ihrer Marktbedeutung entsprechend,
innerhalb der Internationalen Kalenderschau mehr Raum fir Kun-
denwdlnsche und Verbraucherakzeptanz zu verschaffen. Die Be-
wertung in Kategorien soll Kaufkalendern mehr Chancen bei der
Kalenderpramierung einzurdumen. Damit Sie mit einer moglichen
Auszeichnung noch rechtzeitig zum Weihnachtsgeschaft werben
kénnen, wird die Jurierung der eingereichten Kalender im August
2010 erfolgen. Das profitable Kalendergeschaft flir den Handel

soll durch das Qualitatssiegel des Graphischen Klub Stuttgart noch
besser gefordert werden.
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KUNST
LANDER/REGION
STADTE
ARCHITEKTUR
WELTRAUM / ERDE
NATUR/UMWELT
BLUMEN / GARTEN
TIERE

LITERATUR/ SPRACHE / RATSEL
FILM/MUSIK/TANZ
ESSEN UND TRINKEN
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22

Benachrichtigung
der Preistrager

15

Jurysitzung
Kaufkalender

08

SPORT/HOBBY
AUTO/TECHNIK/VERKEHR
RELIGIOSE KALENDER
ASTROLOGIE /ESOTERIK
ADVENT

o1

KINDERKALENDER
CARTOONS /HUMOR/SATIRE
TERMINPLANER

EROTISCHE FOTOGRAFIE
GESCHENKKALENDER
SONSTIGE THEMEN



Die Auszeichnungen

Eine Jury, bestehend aus Fachleuten, Einkaufern des Handels und
Verbrauchern, bewertet die aus dem In- und Ausland bereits zum fri-
hen Zeitpunkt eingereichten Kaufkalender in den speziell geschaffenen
Kategorien und nach thematischen, gestalterischen und herstellungs-
technischen Kriterien, aber auch nach Kundenwiinschen und Kaufer
akzeptanz. Die Jury verleiht fUr die ausgewahlten Kaufkalender in den
vorgegebenen Kategorien die Pradikate ,,Gold”, ,Silber” und ,Bronze”.
Die Kategorien werden dabei getrennt beurteilt und ausgezeichnet.

Die ausgezeichneten Kalender erhalten das entsprechende GUltesiegel.
Alle Gewinner haben die Berechtigung, das entsprechende Award-Logo
zu flihren und diese Auszeichnung flr herausragende und beispielhafte
Kalendergestaltung in ihrer Werbung zu nutzen. Die Auszeichnung vom
Graphischen Klub Stuttgart kann so noch rechtzeitig im Weihnachtsge-
schaft verkaufsfordernd eingesetzt werden. Selbstverstandlich dirfen
nur die tatsachlich in dem jeweiligen Jahr ausgezeichneten Kalender das
Award-Logo fuhren. Die Auszeichnungen kénnen nicht fir das Folgejahr
Ubernommen werden.

PREIS DER PREIS DER PREIS DER
INTERNA%ONALEN INTERNATIONALEN INTERNATIONALEN
KALENDERSCHAU KALENDERSCHAU KALENDERSCHAU
e e oxapscu uun
2011 2011 2011

Das digitale Artwork und die Logo-Aufkleber erhalten Sie bei:
Bertsch Medien KG|Medienproduktion |Friedrich List Stral3e 4
D-70771 L.-Echterdingen|kontakt@bertsch-media.de
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BEI DER INTERNATIONALEN KALENDERSCHAU 2011
Die Jury zum Preis der Internationalen Kalenderschau

im Januar 2011 bietet allen eingereichten Kaufkalendern
weitere Chancen, Auszeichnungen zu erhalten. Zuséatzlich
werden flr aulRergewohnliche Leistungen im Kalender-

schaffen die Awards of Excellence verliehen.

BEI DEM INTERNATIONALEN KODAK FOTOKALENDERPREIS 2011
Alle Fotokalender nehmen automatisch am

Internationalen Fotokalenderpreis teil.

Die Kategorien:
Innovative fotografische Realisationen

Schwarzweissfotografie

Der absolut beste Fotokalender aller Kategorien
erhalt den Preis der Jury, den , Kodak No.1".

Alle Preistrager erhalten eine Urkunde und werden benachrichtigt.

500.000 KONTAKTCHANCEN AUF 6 AUSSTELLUNGEN
Alle eingereichten Kalender werden im Haus der Wirtschaft Baden-Wirttemberg anlass-
lich der groRen Kalender-Leistungsschau im Januar 2011 ausgestellt. Die ausgezeichneten
Kalender der drei Pramierungen werden dabei an zentraler Stelle hervorgehoben. Nach
Abschluss der Internationalen Kalenderschau in Stuttgart werden die pramierten Kalender
auch im Regierungsprasidium Karlsruhe prasentiert. Alle Kaufkalender werden im Haus der
Wirtschaft auch wahrend der Stuttgarter Buchwochen im November 2010 in einer Sonder-
schau gezeigt. Im Sommer 2010 pramierte Kaufkalender werden darlber hinaus wéahrend
der Karlsruher Bicherschau 2010, der Frankfurter Buchmesse 2010 und der Buchmesse
Leipzig 2011 gezeigt. Die Auszeichnungen der Kaufkalender-Jury werden den Verlagen als
Gutesiegel — ,, Ausgezeichnet vom Graphischen Klub Stuttgart” — als Verkaufsforderungs-

tool zur Verfligung gestellt.

Ss Kaufkalender
n-Sonderschay,

e

Einsendesch[u
2ur Buchwoch,

Frankfurter Buchmesse
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Die Jury im Januar,

alles wie bisher!

Alle Kalender werden im Januar juriert wie bisher. Werbekalender,

Kaufkalender, die spater fertig werden und die bereits ausgezeichne-
ten Kaufkalender vom August 2010.

Auszeichnungen werden vergeben:
» Gold/Silber/Bronze

» Die Awards of Excellence fur beste/s: Grafik-Design, Typografie,
lllustration, CGI, Druck, Verarbeitung, Einsatz von Papier/Material,
durchgangiges Konzept/Thema, Funktionalitat, Marketingkonzept

» Sonder Awards fir:

Bester Kaufkalender/Bestes Non-Profit (Soziales)/
Bestes Schulprojekt/Bestes Young-Talent

AulRerdem kann ein Preis fur langjahriges Kalenderschaffen/
Lebenswerk vergeben werden

» Preis der Jury ,GREGOR"- der Herausragendste aller
eingereichten Kalender.

» Kodak Foto Kalenderpreis und No.1

SO NEHMEN SIE TEIL:

Sie reichen lhre Kalender in der jeweiligen Kategorie ein und bezeichnen die Kalender
auf dem Lieferschein bzw. Fragebogen mit der entsprechenden Kategorienummer.
Bitte den Fragebogen unbedingt ausfillen, weil wir flr evtl. Rickfragen, aber auch fir
die Zusendung der Urkunden und Artworks der Auszeichnungslogos, |hre genauen Kon-
taktdaten bendtigen.

Die Verlage liefern inre Kaufkalender sortiert und bezeichnet nach den vorgegebenen
Kategorien — frei Haus — beim Haus der Wirtschaft an.
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DIENSTAG
20. JULI 2010

EINZUREICHEN SIND

3 Exemplare pro Kalendertitel, 1 Fragebogen. Ihre Kalender senden Sie bitte
gemeinsam mit dem vollstandig ausgefiillten Fragebogen und der
gewiinschten Zuordnung der Kalender in die vorgegebenen Kategorien
zum Termin — frei Haus — an das:

Wirtschaftsministerium Baden-Wiirttemberg
Haus der Wirtschaft Baden-Wiirttemberg
~Kaufkalenderprasentationen und Wettbewerbe”
Logistik

SchlossstraRe 23

D-70174 Stuttgart

Kalender, die nicht bei der oben genannten Adresse eingereicht werden,
kdénnen aus organisatorischen Grinden nicht am Kalenderschau-Wettbewerb
teilnehmen. Die Teilnehmer stellen selbst sicher, dass ihre Kalender das Haus
der Wirtschaft jeweils punktlich erreichen. Bitte reichen Sie keine Entwiirfe
bzw. Originalfotos ein. Eine Eingangsbestatigung von eingereichten Kalen-
dern sowie eine Rlckgabe sind aus organisatorischen Griinden leider nicht
maoglich.

ACHTUNG: 4 WEITERE EXEMPLARE IHRER AUSGEZEICHNETEN
KALENDERTITEL MUSSEN SOFORT NACH DER SOMMERJURY
FUR DIE AUSSTELLUNGEN NACHGESENDET WERDEN.
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Einsendeschluss
Kalenderwettbewerb
Japan

¥ Einsendeschluss
Internationale Kalenderschau
Werbe- und Kaufkalender
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Alle rechtzeitig zum 20. Juli 2010 eingereichten Kaufkalender werden
von einer speziell zusammengestellten Jury des Graphischen Klubs
Stuttgart begutachtet und bewertet und nehmen im Januar 2011
automatisch an den Pramierungen teil. Jeder Teilnehmer hat die Mog-
lichkeit, mit mehreren Kalendertiteln an der Schau teilzunehmen. Bitte
fotokopieren Sie den Fragebogen entsprechend oft. Die Entscheidun-
gen der Jurys erfolgen unter Ausschluss des Rechtsweges. Zu spéat
eingegangene Kalender kdnnen nicht berlcksichtigt werden.

Pramierte Kaufkalender:

4 WEITERE EXEMPLARE IHRER AUSGEZEICHNETEN
KALENDERTITEL SENDEN SIE BITTE BIS SPATESTENS

20. SEPTEMBER 2010 FUR DIE FOLGEAUSSTELLUNGEN
AN DAS HAUS DER WIRTSCHAFT BADEN-WURTTEMBERG.

Informationen zur Teilnahme am Kalenderwettbewerb in Japan
finden Sie in der Ausschreibung zu den Wettbewerben im Januar
ab 24.09.2010 im Internet unter www.graphischer-klub-stuttgart.de.

ALLE EINSENDESCHLUSS-TERMINE ZUR
INTERNATIONALEN KALENDERSCHAU 2011

(Teilnahme an der Kaufkalender-Pramierung im Juli 2010)
Wer im Sommer nicht teilnehmen kann, hat die

Maoglichkeit rechtzeitig zu den Stuttgarter Buchwochen

oder sogar erst im Dezember in den Wettbewerb
einzusteigen:

(Teilnahme mit Kaufkalendern bereits bei den Buchwochen)

(Teilnahme an Januar Pramierung fur Kauf- und Werbekalender)

(Teilnahme an Japanwettbewerb fur Kauf- und Werbekalender)
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Ausstellung 61. Internationale
Kalenderschau in Stuttgart

Eréffnung 61. Internationale
Kalenderschau in Stuttgart

Jurysitzung

Preis der Internationalen
Kalenderschau 2011 und
Internationaler KODAK
Fotokalenderpreis 2011
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Alles Gute hat seinen Preis. Das gilt auch fir die Organisation des Wett-
bewerbs, die Gestaltung der Ausstellungen und deren Dokumentation.

EINGEREICHTE KALENDER 150,00 €
EINGEREICHTE KALENDER 280,00 €
EINGEREICHTE KALENDER 470,00 €
EINGEREICHTE KALENDER 680,00 €

DIE TEILNAHMEGEBUHR BEINHALTET:

Die Ausstellung der eingesandten Kalender in den genannten Ausstellun-
gen. Die Verwendung des Auszeichnungssiegels, das Artwork wird bei
Bestellung zugestellt. Presseveroffentlichungen der Preistrager in den
verschiedenen Medien, die Verdffentlichung aller pramierten Kalender in
der Dokumentation, die kostenlose Lieferung einer Dokumentation an den
im Fragebogen genannten Auftraggeber.

DOKUMENTATION DER AUSGEZEICHNETEN KALENDER

Seit 1991 veroffentlichen die Veranstalter eine Dokumentation. Alle aktuel-
len Preistrager werden in die Kalenderschau-Dokumentation aufgenommen.
Die Kalender sind farbig abgebildet, beschrieben und kommentiert. Dartber
hinaus enthalt die Broschire Wissenswertes und Interessantes Uber das
Kalenderschaffen und Uber die Auswahlkriterien der Jurys. Die Dokumentati-
on informiert als unverzichtbares Nachschlagewerk tber den aktuellen Stand
des grafischen und technischen Kalenderschaffens und erscheint im April
des Folgejahres. Uber das Freiexemplar je Teilnehmer hinaus kann die Doku-
mentation kauflich erworben werden. Ein Exemplar kostet 19,90 € zuzUglich
Versandkosten und kann bestellt werden bei:

BERTSCH KG
MEDIENPRODUKTION

Friedrich List Stralde 4
70771 L-Echterdingen
kontakt@bertsch-media.de
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Ausstellung 61.
Internationale
Kalenderschau in
Karlsruhe
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INFORMATION ZU UBERWEISUNGEN :

Wir bitten Sie, lhre Teilnahmegebihr auf das Konto des Graphischen Klubs
Stuttgart e.V., Konto-Nr. 2753513, BLZ 600 501 01 bei der BW Bank, unter Angabe
des Stichworts , Kalenderschau Stuttgart 2011 Kaufkalender” und der Rechnungs-
nummer, zu Uberweisen. Sie erhalten eine Rechnung, die Sie per E-Mail anfordern —
info@graphischer-klub-stuttgart.de. Geben Sie bitte die Rechnungsnummer auf der
Uberweisung an. Bitte bestatigen Sie die Ubervvelsung der Teilnahmegebuhr und
legen Sie dem Fragebogen eine Kopie der Uberweisung bei. Ohne Uberweisungs-
nachweis kann |hr Kalender nicht juriert werden.

INFORMATION FUR UBERWEISUNGEN AUS DEM AUSLAND:
BIC der BW-Bank: SOLADEST / IBAN-Nummer: DES80600501010002753513

ZUM SCHLUSS NOCH EIN PAAR WICHTIGE HINWEISE:

Mit der Einsendung der Kalender versichern die Teilnehmer der Internationalen
Kalenderschau, dass keine Rechte Dritter, insbesondere Urheber- oder Verwertungs-
rechte, verletzt werden. Die Teilnehmer stellen die Veranstalter von Schadenersatz-
ansprichen und sonstigen Rechtsanspriichen Dritter frei. Die Kalender oder Teile
daraus dirfen von den Veranstaltern Honorar- und kostenfrei ausgestellt und publi-
ziert werden (z. B. in der Kalenderschau-Dokumentation oder in den Medien). Die im
Januar von den Jurys mit einer Urkunde ausgezeichneten Teilnehmer verpflichten
sich, die Auszeichnung bis zum Tag der Eréffnung der Kalenderschau gegenUber der
Offentlichkeit nicht bekannt zu geben. Ergebnisse der Kaufkalender-Jury hingegen
konnen zur Werbung sofort genutzt werden. Die Jury behalt sich vor, nicht fir alle
Kategorien oder Diplome Preise zu vergeben.

VERANSTALTER:
Graphischer Klub Stuttgart e.V./Kodak GmbH, Stuttgart/Verband Druck und
Medien in Baden-Wirttemberg e.V./Wirtschaftsministerium Baden-Wirttemberg

Riickfragen beantwortet :
Wirtschaftsministerium Baden-Wirttemberg
Anette Ahr

Telefon: 0711/1232710

E-Mail: anette.ahr@wm.bwl.de

Graphischer Klub Stuttgart e.V.

Friedrich Muller

Telefon: 07141/63200

E-Mail: info@graphischer-klub-stuttgart.de

Buchmesse Leipzig
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Internetveroffentlichung Teilnahmebedingungen Kaufkalender

Einsendeschluss fiir Kaufkalender

Jurysitzung Kaufkalender

Benachrichtigung der Preistrager

Internetveroffentlichung Teilnahme Internationale Kalenderschau Stuttgart

Frankfurter Buchmesse (Urkundenverleihung Pramierte Kaufkalender)

Einsendeschluss Kaufkalender zur Teilnahme an der Buchwochen-Sonderschau

Karlsruher Biicherschau (Pramierte Kaufkalender)

Sonderschau ,Kaufkalender 2011“ wahrend der Stuttgarter Buchwochen

Einsendeschluss Internationale Kalenderschau Werbe- und Kaufkalender

Einsendeschluss Kalenderwettbewerb Japan

Jurysitzung Preis der Internationalen Kalenderschau 2011 und Internationaler KODAK Fotokalenderpreis 2011

Er6ffnung 61. Internationale Kalenderschau in Stuttgart im Haus der Wirtschaft Baden-Wiirttemberg

Ausstellung 61. Internationale Kalenderschau in Stuttgart

Ausstellung 61. Internationale Kalenderschau in Karlsruhe im Regierungsprasidium Karlsruhe

Buchmesse Leipzig (Pramierte Kaufkalender)



